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Der Sustainability Transformation
 Monitor (STM) auf einen Blick
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Was ist der STM?
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Langzeitstudie seit 2022, die den nachhaltigkeitsbezogenen
Veranderungsprozess in der Wirtschaft evidenzbasiert begleitet.
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Aktuell

— Zeitpunkt der Befragung
L Sep-Nov. 2024
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Der STM wird durch ein Netzwerk von Uber 25 Organisationen, Verbanden, und
Initiativen aus der Realwirtschaft und dem Finanzsektor unterstitzt:

BNP Commerzbank SFCG SFB
BNW cric Haufe VDMA
BAUM DVFA Klimaschutz Unternehmen  VSI
Bl econsense Made in Germany 2030 ViU
BAI Fin.Connect.NRW NZBAG WPSF
BVR DSGV RNE ZENIT

BdB

Genoverband SAB

Fin.Connect.NRW x STM 2
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Datengrundlage
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Datengrundlage

Realwirtschaft

5 | 422188

Hinweis: Zahlen fur NRW in grin

Personen aus Unternehmen, die
das Thema Nachhaltigkeit
verantworten und umsetzten.

GrolRe

0)
2970 36%

GroRunternehmen GrolRere

>= 250 Mitarbeitende, Mittelstandler
Umsatz > 500 Mio. Euro

Umsatz <= 500 Mio.

>= 250 Mitarbeitende,

Hinweis: Ahnlich fir NRW

30/
° iy 70

u]

I:I
uuu

MlttelgroBe Klelnst-
Unternehmen unternehmen
10 bis < 250 <10
Mitarbeitende Mitarbeitende

Top 3 Branchen
19 % (20%)

9% (12,5%)

Maschinen-/Anlagenbau

Konsumguterherstellung

Hinweis: Ahnlich fir NRW

8% (10%)

Handel/Vertrieb

Weitere Branchen fir NRW: Transport & Logisitk (9%) Chemie/Pharma (6%).

Fin.Connect.NRW x STM
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Banken
Personen aus Banken, die fur die
I I 7 Implementierung von transformationsfordernden
Finanzierungsstrukturen verantwortlich sind.
GrolRRe

g

GrofRe Banken
>=5 Mrd. Euro
Bilanzsumme

@ 56%

Kleine Banken

< 5 Mrd. Euro
Bilanzsumme

Organisationsform

50%
32%
0
11% 7%
[ ] —
Sparkasse Genossenschaftsbank Privatbank Offentlich-rechtliche Bank



Geografische Verteilung

REALWIRTSCHAFT

Abb. 1 | Geografische Verteilung nach Bundesland (in Prozent)

SCHLESWIG-HOLSTEIN

HAMBURG
BREMEN
BERLIN
NIEDERSACHSEN
BRANDENBURG
NORDRHEIN-WESTFALEN
SACHSEN
THURINGEN
HESSEN
RHEINLAND-PFALZ IM AUSLAND
BAYERN

BADEN-WURTTEMBERG

Fin.Connect.NRW x STM
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FINANZWIRTSCHAFT

Abb. 2 | Geografische Verteilung nach Bundesland (in Prozent)

SCHLESWIG-HOLSTEIN
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In der Realwirtschaft ist eln
solides Fundament fur
Nachhaltigkeit gelegt
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100

80

60

40

20

Bei der Mehrheit der Unternehmen ist das Thema
Nachhaltigkeit strategisch verankert.

Geht Ihre Organisation das Thema Nachhaltigkeit strategisch an?
50,6
57,3
30,9
28,2 32,0
21,7
26,0 12.3
10,5
4,0 20 9'7 47 6,2
GroRRunternehmen GroRere Mittelgrof3e Insgesamt NRW
Mittelstandler Unternehmen

m Ja, Nachhaltigkeit ist Teil der Unternehmensstrategie
m Ja, wir haben eine separate Nachhaltigkeitsstrategie
Nein, aber ist geplant
Nein

Realwirtschaft
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Gibt es hinsichtlich Nachhaltigkeit eine Verantwortung auf Vorstands-

% /Geschaftsfihrungsebene?
100
80
S0 70,4
60
40
L= 11,1
20
16,1 L 18,4 173 18,5
0
Grof3unternehmen Grolere Mittelgrof3e Insgesamt NRW
Mittelstandler Unternehmen

Nein ®Nein, aber ist geplant mJa

Fin.Connect.NRW x STM 7




Realwirtschaft

Das Thema Nachhaltigkeit ist bei der grol3en Mehrheit der
Unternehmen operativ verankert.
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% Hat Ihre Organisation ein Nachhaltigkeitsmanagement? Und wenn ja, wie ist es organisatorisch verankert?
100 +15%-Pkt.
im Vgl. zu
2023

80

60

40

20

0 > |40 |

Grolunternehmen GroRere Mittelstandler Mittelgrof3e Unternehmen Insgesamt

m Nein m Ja - Anderweitig®  mJa - Nachhaltigkeitsabteilung (inkl. Solo-Abteilung/Stabstelle)

*Verankerung u.a. bei Strategie,
Finanzen/Controlling, Geschéaftsfiihrung,
abteilungsibergreifend etc.

Fin.Connect.NRW x STM




Realwirtschaft

Unter Mittelstandlern gibt es einen relevanten Anteil an
Unternehmen, der bereits fortgeschritten im CSRD-Prozess ist.
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Erstellt Ihr Unternehmen bereits einen Nachhaltigkeitsbericht? berichtspflichtig nach den...
0 20 40 60 80 100 %  “alten” CSRD- GroRenkriterien
“neuen” CSRD-GroRenkriterien* Wie werden die

vermutlich nicht

mehr betroffenen
GroRunternehmen 15,5 15,5 69,0 » 100% 90% Uhternehmen
Hinweis: Zahlen fir weiter machen?

NRW zu grin
CSRD-Umsetzungsfortschritt*

Projektteam Wesentlichkeits- Datensammlungs-
Nahezu aufgestellt analyse prozesse aufgesetzt

B 100% 31% WP 85% 73%  40%
100% 82%  44%

Mittelgrof3e Unternehmen 29,7 » 23% O% » 70% 63% 37%
75% 63% 50%

*%-Angaben bezogen auf die Unternehmen, die nach den alten CSRD-
GrofRenkriterien berichtspflichtig sind/waren.

GroRRere Mittelstandler 16,6

*Neue GroRenkriterien sind Stand

Nein ®Nein, aber geplant mJa Mérz 2025 noch nicht vom EU-
Parlament verabschiedet.

Fin.Connect.NRW x STM
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Realwirtschaft

Die CSRD stiftet auf verschiedene Weise einen Nutzen. Kleinere
Unternehmen nennen vor allem Datenzusammenfuhrung und
kulturellen Wandel verhaltnismaldig haufiger als grof3e Unternehmen.
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Realwirtschaft

Hinweis: Keine relevanten Unterschiede zu NRW
Die groRRten Unterschiede zwischen den

Inwiefern sehen sie einen Nutzen durch die CSRD in den folgenden Bereichen? SHHEME
CSRD-Wellen (gezeigt ist die Tendenz der

Nachhaltigkeitsdaten 70 164 0 34.8 ~— 0 20 40 60 80
1ste CSRD Welle 53,6 21,4
Zuséatzliche relevante Transparenz fur unsere 2te CSRD Welle 44 6 33.0
kehold 70 16,0 48,1 26,7 i
Stakeholder Ubrige vormals 2te CSRD = T I
Welle '
(Weiter-)Entwicklung unserer Organisation (Strategie, 0.1 177 46 1 218
Produkte/Dienstleistungen, etc.) @ 0 20 40 60 80
1ste CSRD Welle 179 17,1
Kultur der Nachhaltigkeit abteilungstibergreifend s o0 381 1 2te CSRD Welle 384 214
entwickeln ’ ' : ' ) |
Ubrige vormals 2te CSRD .
Welle 38,1 9,5
Transitionskosten besser einschétzen (z.B. bei der 216 233 407 10,6

Erfullung von Klimazielen)

gar nicht eher nicht teilweise meherja ®voll und ganz

Fin.Connect.NRW x STM 10



Realwirtschaft

Die Mehrheit der Unternehmen arbeitet bereits an der
Reduktion des eigenen Treibhausgasausstolies.
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% Kennt Ihr Unternehmen den eigenen Treibhausgas (THG)-Aussto3? % Hat sich lhr Unternehmen Klimaziele gesetzt?
100 100
+14%- )
Pkt. im
Vgl. zu
80 2023 80
53,3
61,3
60 60 74.2
40 40
15,3 32,9
20 12,0 156 20
19,3 ' 22,6
121 150 00 127 L 137
0 2.4 4,0 ' ) 0 3,2
Grolunternehmen Grolere MittelgroRe Insgesamt NRW Grol3unternehmen GrolRere Mittelgrol3e Insgesamt NRW
Mittelstandler Unternehmen Mittelstandler Unternehmen
m Ja (Scope 1-3, wobei 3 teilweise oder ganz) Nein mNein, aber wir arbeiten daran ®Ja

m Ja (Scope 1 und/oder 2)
Nein, aber wir arbeiten an der Ermittlung
Nein

Fin.Connect.NRW x STM 11
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¥ EE In der Realwirtschaft ist ein solides  sustamaswry >
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Fundament fur Nachhaltigkeit gelegt. MONITOR

: 0 Die grol3e Mehrheit der befragten Unternehmen geht
ik =t ISTEORT T das Thema Nachhaltigkeit strategisch und mit
rems einer operativen Verankerung an.

Es sind Fortschritte bei der Dekarbonisierung von
Unternehmen erkennbar, insbesondere bei der
Erfassung der ausgestof3enen
Treibhausgasemissionen.

S

™ e Viele Unternehmen waren zu Beginn des EU

' Omnibus-Verfahrens im CSRD-Prozess bereits weit
fortgeschritten. Dadurch wurde das Thema
Nachhaltigkeit in alle Organisationsbereiche
getragen.
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Der Bankensektor ist auf dem Wegq, sich als
Transformationsbegleiter zu positionieren.

Investoren haben Nachhaltigkeitsaspekte
Uberwiegend in lhre Investitionsprozesse
Integriert.



Realwirtschaft

SUSTAINABILITY |

Zukunftiger Kapitalbedarf von Unternehmen zur

TRANSFORMATION
Fi ' Nachhaltigkeit hab o
Wie schatzen Sie den zukunftigen Kapitalbedarf Ihrer Organisation In welchen Bereichen besteht der zukinftige Kapitalbedarf zur Erreichung ihrer
fur die Erreichung ihrer sozialen und 6kologischen Ziele im sozialen und 6kologischen Ziele? (Mehrfachangaben mdglich)
0 s . . .
o  Verhéltnis zum gesamten Kapitalbedarf Inrer Organisation ein” 0 20 40 50 80 0/
100
. . — 59,2
Klimafreundliche Mobilitat _55'4 6
80 Energieeffizienz in bestehenden _58,1 7 %
Gebauden 66,2 ®© _
035
5 <
. KA. 2 &
60 Zirkulare Produkte oder - 53,0 A
Geschaftsmodelle 44,6 59
2
. 8 NS
Erzeugung / Speicherung erneuerbare _ 51,2 wc
40 Energien 52,7 3 %
<5
<1 a o
Materialeinsparung oder Recycling in 42,4 m ]
der Produktion 48,6 =
20 13,9 22,2 17,3 3 S
15,9 12,7
Energieeffizienz in der Prozess- oder -41,9
11,1 - 49 8,2 ;'4 Anlagentechnik 48,6 6
0 28 3,8 4.9 4.5 D
GroRBunternehmen GroRere Mittelgrof3e Insgesamt NRW Energieeffizienz in neu errichteten 24,8 *Quelle: KW
Mittelstandler Unternehmen Gebauden 29,7 Klimabarometer 2024
Gar keine Kapitalbedarf = Gering Eher gering
m MittelmaRig m Eher hoch m Sehr hoch ®Insgesamt ®@NRW

Fin.Connect.NRW x STM 14



Realwirtschaft

Entwicklung von Klimaschutzinvestitionen in
Deutschland von 2021 bis 2023
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Volumen in Mrd. EUR je GrofRenklasse
:
:

m Kleinstunternehmen m Kleine Unternehmen m Mittlere Unternehmen GrolRere Mittelstandler
Quelle: KfW Klimabarometer 2024 L

2023

2022

2021

® GrolRunternehmen

STM25

Fin.Connect.NRW x STM 15



Banken

Produktangebot von Banken mit Nachhaltigkeitsbezug ’“""“smh'?«"c‘!ﬁﬁ%’éo

Bietet Ihre Organisation Unternehmen Finanzprodukte an,
deren Vergabe und/oder Zinssatz an bestimmte
Nachhaltigkeitskriterien gekntpft sind?

80

60

40

44,4

20

36,1
24,4

Kleinere Banken Grol3ere Banken Banken insgesamt

Nein ®Nein, aber in Planung mJa

i X Filter: Nur die Banken gefragt, die angaben, besagte Finanzprodukte bereits anzubieten.

Welche der Produkte bietet Ihre Banken Unternehmen an?
(Mehrfachantworten maoglich)

*mit "Produkten” sind Kredite, Anleihen oder Schuldscheindarlehen gemeint.

%
100
88,2
82,5
80 78,3
73,9
60,0
60
47,8
41,2 39,1
40
30,0
25,0
20
5,9 5,9
0
Forderkredite Zweckgebundene Produkte* Sustainability-Linked Produkte* Sustainable Investments

Kleinere Banken  m Grol3ere Banken  ®mBanken insgesamt

Fin.Connect.NRW x STM 16



Realwirtschaft

Nutzen von Forderprogrammen zur Erreichung
nachhaltigkeitsbezogener Ziele
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Nutzt Ihr Unternehmen passende 6ffentliche Férderprogramme zur
Erreichung ihrer sozialen und 6kologischen Ziele?

0 20 40 60 80 100

Mittelgrol3e Unternehmen 45,4

GrolRunternehmen 42,1

29,9 24,7
GroRRere Mittelstandler 40,9 25,5 33,6
14,0 43,8

Befragte Unternehmen insgesamt 44,2

+6%-Pkt. im Vgl. zu 2023 +2%-Pkt. im Vgl. zu 2023

NRW 41,3 27,5 31,3 | _—

Nein, aber wir wissen auch nicht ob es welche gibt (haben uns damit nicht beschaftigt)

a Nei . . . .
Nein, wir haben aktiv nach Forderprogrammen gesucht aber nichts passendes gefunden EU-Férdermitiel = Bundesmittel = Landesmittel

mJa

Fin.Connect.NRW x STM 17



Relevanz

Begleitung

Das Thema Nachhaltigkeit im Dialog zwischen Unternehmen und Banken

Hinweis: Keine relevanten Unterschiede zu NRW
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Inwiefern ist das Thema Nachhaltigkeit in Gesprachen

Realwirtschaft

Inwiefern ist das Thema Nachhaltigkeit in Gesprachen mit

Kreditinstitute

28

% mit Finanzierungspartner:innen wichtig? 252 % Unternehmen wichtig ?
o
100 9.7 10.6 100
80 22,2 25,3 80
* 333 60
40 40,0 39,1 ' 35,3
19,4 0 48,3 40,7
20 18,0 18,2 ' 18,1 - 35,6 ’
0 7,0 73 153 10,6
. . 121 8,9 10,2
Gro3unternehmen Grol3ere Mittelgrofl3e Unternehmen 0
Mittelstandler Unternehmen insgesamt Kleine Banken Grol3e Banken Banken insgesamt
gar nicht wichtig * eher nicht wichtig  teilweise ®eher wichtig ®sehr wichtig gar nicht wichtig eher nicht wichtig teilweise  meher wichtig ®sehr wichtig
Kreditinstitute
Realwirtschaft . . . Y
Inwiefern begleiten/beraten die Finanzierungspartner:innen Inwiefern sieht sich Ihre Bank derzeit in der Rolle als
04 Ihre Organisation in der Nachhaltigkeitstransformation? Sl % Transformationsbegleiter an der Seite der Firmenkunden?
I:IDEI
100 . — I I 100 11,5
80 28,0 34,3 33,7 311 80 31,1
60 60
30,7
40 38,1 463 37,9 20 80,3
68,9
20 33,3
! 21,9 13.7 28 20
O ’
Mittelgrol3e Grol3ere GroRunternehmen Unternehmen 0 8,2
Unternehmen Mittelstandler insgesamt Kleine Banken Grol3e Banken Banken insgesamt
gar nicht ~ eher nicht = teilweise meher umfangreich ®sehr umfangreich nicht die Aufgabe der Bank  mim Aufbau  mbereits etabliert

STM25 Publikationsevent

18




Gegenuberstellung der Erwartungshaltung von Unternehmen
an Banken und Selbsteinschatzung der Banken, die
Erwartungen erfullen zu konnen

Auswahl

E % Nachhaltigkeitsleistung
monetar "belohnen”

SUSTAINABILITY
TRANSFORMATION
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Hinweis: Keine relevanten Unterschiede zu NRW

D Auswirkungen von
T ] Nachhaltigkeitsthemen
auf das Kerngeschéft
verstehen.

) Effizienten
E Datenaustausch

gewahrleisten

0 20 40 60 80 100 Oy
Realwirtschaft 11,1 12,1 76,7
Kreditinstitute Siehe Folgeseite
Realwirtschaft 13,4 14,3 72,3
Kreditinstitute 7.8 27,5 64,7
Realwirtschaft 11,5 15,7 72,8
Kreditinstitute 26,7 40,6 32,7

Nein ("gar nicht" und "eher nicht") H Teilweise m Ja ("voll und ganz" und "eher ja")

Frage an Realwirtschaft: Welche Erwartungen hat lhre Organisation an die Finanzierungspartner:innen bei der Nachhaltigkeitstransformation? ‘
Frage an Banken: Inwiefern kann lhre Organisation die folgenden potenziellen Erwartungen von Unternehmen erfiillen? i

Fin.Connect.NRW x STM 19

e

Grad, zu dem Erwartungshaltung Unternehmen und
Selbsteinschatzung Banken zusammenpassen



Nachhaltigkeitskriterien im mik’éﬁ;ggg'ﬁég\ >
Kreditentscheidungsprozess

Werden bei lhren Kreditentscheidungen auch Worauf haben die Nachhaltigkeitskriterien bei der
% Nachhaltigkeitskriterien inkludiert? Kreditentscheidung Einfluss ? (Mehrfachauswahl
100 maoglich)
0 20 40 60 80 10004
Kredit-
80 entscheidung 748
(ggf. auch 87,5
Ablehnung)
80,6
60 }
Zinssatz
40
Kredit-
20 bedingungen
(Produktarten,
Sicherheiten,
Laufzeiten etc.)
0
Kleine Banken Grol3e Banken Banken insgesamt
Nein mNein, aber ist geplant ®mJa Kleine Banken  mGrol3e Banken  ®Banken insgesamt

Fin.Connect.NRW x STM 20
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Teilweise bieten Banken Finanzierungslosungen,
die an Nachhaltigkeitskriterien geknupft sind.

e Der Dialog zwischen Realwirtschaft und Banken
befindet sich im Aufbau. Nicht alle Erwartungs-
haltungen kdnnen bislang erflllt werden.

Viele Banken haben Nachhaltigkeitskriterien in
Kreditentscheidungsprozesse integriert.

Investoren lassen Nachhaltigkeitsinformationen
mehrheitlich in ihre Investitionsprozesse einfliel3en.
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Politik/Regulierung, die junge Generation, Mitarbeitende
und die Geschaftsfuhrung nehmen als Treiber ab.

Starkste

Treiber Zukunftige Arbeitnehmer:innen

Politik/Regulierung

Junge Generation
Geschaftsfihrung
Geschaftspartner:innen
Wettbewerber:innen
Geldgeber:innen

Bestehende Mitarbeiter:innen
Konsument:innen

Medien

0%

oj24
55
&7
21

g ss
ofs 66
B oo
oz

g ss
40

10%

24,6

13,7

B starkes Hemmnis

20% 30% 40%

50% 60% 70%

Realwirtschaft

SUSTAINABILITY
TRANSFORMATION
MONITOR

2024

80%

90% 100%

61,6
Abnehmende
107 s Treiber
-17%-Punkte ||
35,8 519 *-12%-Punkte|
23,2 37,4 *-12%-Punkte |
s 55
39,8 44,8
45,5
i3 * -11%-Punkte ||
52,1 CE)
50 8.9 *-7%-Punkte I
Eher Hemmnis Neutral Eher Treiber ® Starker Treiber Hinweis: Keine

relevanten
Unterschiede zu NRW

Fin.Connect.NRW x STM 23



Unternehmen in NRW nehmen eine Reihe an
Treibern starker wahr.

Realwirtschaft

SUSTAINABILITY
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- w Abweichungen
Starkste 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% @3
Treiber Zukiinftige Arbeitnehmer:innen oj24 24,6 61,6 * +7%-Punkte
Politik/Regulierung [N 13,7 18,7 38,6 * +7%-Punkte
Junge Generation {7 35,8 51,9
Geschaftsfihrung i 14,2 23,2 37,4
Geschaftspartner:iinnen 188 34,6 455
Wettbewerber:innen ofsi6}6 39,8 44,8
Geldgeber:innen 68 45,5
Bestehende Mitarbeiter:innen ofz 15,4 42,7
Konsumentiinnen {185 52,1 33,2
Medien [l 123 52,4 28,9 * +13%-Punkte
m starkes Hemmnis Eher Hemmnis Neutral Eher Treiber  m Starker Treiber

Fin.Connect.NRW x STM 24



Ressourcenmangel, politische Unsicherheit, und
fehlende Marktanreize wirken (zunehmend) als Hemmnis.

Grofte 0% 10%  20%  30%  40%

Hemmnisse

Zu wenig Ressourcen (monetéar, personell) 3,1 10,0 m

Mangelnde Datenverfugbarkeit

Neu | Unsichere politische/ regulatorische Rahmenbedingungen

Marktanreize fehlen

Konkreten Ziele (KPIs) fehlen

neu @ Widerstande bei der Aktivierung interner Abteilungen/Fachbereiche

Fehlende Kompetenzen zur Umsetzung

Gar nicht relevant Eher nicht relevant

@ Die Frage war: Wie relevant sind die folgenden potenziellen Hemmnisse fiir die Nachhaltigkeitstransformation lhrer Organisation?

50%

60%

Realwirtschaft

SUSTAINABILITY
TRANSFORMATION
MONITOR
2024
70% 80% 90% 100%

35,8

* Zunehmendes
29.9 Hemmnis

+10%-Punkte| ||

Abnehmendes
s Y

-9%-Punkte |

25,6 21,6

* Zunehmendes
258 BETEE T oo

+12%-Punkte I

28,7 14,5

31,8

Abnehmendes
17,5 * Hemmnis

10,4 26,3 27,7
11,1 32,2
m Teilweise Eher relevant

®m Sehr relevant

-10%-Punkte |||

Hinweis: Keine
relevanten
Unterschiede zu NRW

Fin.Connect.NRW x STM 25



Die CSRD stiftet auf verschiedene Weise einen
Nutzen fur Unternehmen der Realwirtschaft...

...aber der wahrgenommene Nutzen wird mit
zunehmenden Umsetzungsfortschritt kritischer
bewertet.

Beitrag zur Weiterentwicklung -15%-
der Unternehmensstrategie .
durch CSRD-Berichterstattung  PKT.

Relevante Transparenz fur -19%-
Stakeholder durch CSRD- Pkt *
Berichterstattung L.

*Zustimmung “voll und ganz”

Realwirtschaft
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...und es gibt ein Ungleichgewicht im Verhaltnis zum
dadurch entstehenden Aufwand.

%

50
45

40

Bei mittelgrol3en Unternehmen 77%. Der
durch den STM ausgerechnete
Aufwandsfaktor ist im Verhaltnis zu einem
GrolRunternehmen bis zu x4 héher.

35

30

I 1

25,5
25
20 17,3 18,1
15
10
6,3
5 .
0
Aufwand Aufwand ausgeglichen Nutzen Nutzen
Uberwiegt klar  Uberwiegt eher Uberwiegt eher  Uberwiegt klar

Fin.Connect.NRW x STM
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TRANSFORMATION

Die Dynamik der Nachhaltigkeits- SUSTAINABILITY
transformation nimmt ab. MONITOR D

Eine Reihe von Treibern der Nachhaltigkeits-
transformation, wie bspw. Politik/Regulierung und
die junge Generation, nehmen ab.

Faktoren wie Ressourcenmangel, politische
Unsicherheit und fehlende Marktanreize wirken
(zunehmend) als Hemmnis.

e Der wahrgenommene Nutzen durch Regulierung
(CSRD) wird mit fortschreitender Umsetzung
kritischer und unverhaltnismaflig zum Aufwand
bewertet.
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Zusammenfassung:

o Ein solides Fundament fir Nachhaltigkeit in der
Realwirtschaft ist gelegt.

e Der Bankensektor ist auf dem Weg, sich als
Transformationsbegleiter zu positionieren.
Investoren haben Nachhaltigkeitsaspekte
Uberwiegend in Ihre Investitionsprozesse integriert.

e Hemmnisse (u.a. fehlende Marktanreize und
Ressourcen sowie politische Unsicherheit) sorgen
fir eine abnehmende Dynamik der
Nachhaltigkeitstransformation.

Bild von US trmkaufFr |k



Nachhaltigkeit
Quo Vadis?

SUSTAINABILITY

Zukunftige Relevanz von Nachhaltigkeit in mmsmmmgﬁi >
der Unternehmensfinanzierung

Gehen Sie davon aus, dass das Thema Nachhaltigkeit in der Finanzierung in Zukunft
eine elementare Rolle spielen wird (neben Kriterien wie Preis und Kreditwurdigkeit)?

%
50 Zustimmung bei
Realwirtschaft
-16 Pkt. im Vgl.
431 42,6
zu 2023 407
40 38,6
30
22,8
21,5
20,0
20
153 14,8
10 77 77
4,0
B
0 L
gar nicht eher nicht teilweise eher ja voll und ganz

m Realwirtschaft mBanken m®Realwirtschaft (NRW)



SUSTAINABILITY
TRANSFORMATION
MONITOR

1. Die zuklnftige Rolle von Nachhaltigkeit in ch

i i Finanzierung: Wie wird sich die Integration von
N aC h h al tl g kelt Nachhaltigkeitsinformationen in
- Kreditentscheidungsprozesse und das
Q U O Va.d | S ? Risikomanagement von Banken weiterentwickelt?

3 Frag en 2. Das zukunftige Engagement von Unternehmen

ohne CSRD-Berichtspflicht: Welchen Weg
werden die Unternehmen, die aus der CSRD-
Berichtspflicht fallen, auf freiwilliger Basis
weitergehen (#VSME und #DNK)?

Nach der Messung und Zielsetzung kommt die
Umsetzung: Wie konsequent werden
Unternehmen ihre Klimaziele weiterverfolgen uny

tatsachlich umsetzen?




SUSTAINABILITY
TRANSFORMATION
MONITOR

Real- und Finanzwirtschaft
zusammen denken!
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Realwirtschaft

Rund die Halfte der befragten Unternehmen hat sich zum Befragungszeitraum
bereit hinsichtlich der CSRD bereits gut aufgestellt bewertet (,, CSRD-ready*).

SUSTAINABILITY |
TRANSFORMATION
MONITOR

Bitte bewerten Sie, wie Ihre Organisation derzeit bei der
Umsetzung der CSRD aufgestellt ("CSRD ready") ist:

%
0 20 40 60 80 100 0 5po
’ 47,0
+26%-Pkt.
45,0
1ste CSRD Welle 27,6 55,2 17,2 40,9
40,0
35,0 333
2te CSRD Welle |9,3 37,3 44,1 7,6 30,0
25,0
20,0
_— 16,7
Ubrige vormals 2te CSRD Welle I 15,3 34,2 41,4 4.5
15,0
10,6 01 10,6
10,0 : 7,6
6,1
Unternehmen insgesamt |12,0 35,5 42,8 7.4 5,0 l I I
0,0
(noch) eher mittelmafig eher gut sehr gut
. " chend aufaestellt h chend unzureichend unzureichend aufgestellt aufgestellt
(noch) unzureichend aufgeste eher unzureichen aufgestellt
mittelmaiig m eher gut aufgestellt

m sehr gut aufgestellt 2023 m2024

Fin.Connect.NRW x STM 32



Nutzen der CSRD aus Sicht der Finanzwirtschaft  SUSTAINABILITY |

MONITOR

Kreditinstitute Investoren

Sind Sie der Meinung, dass die zusatzlichen Daten, die
éj% Unternehmen im Rahmen der CSRD-Berichtspflicht

versffentlichen, fir das Kerngeschaft Ihrer Organisation von Mit Bezug auf die vorherige Frage: Bitte konkretisieren/bewerten Sie, inwiefern die in den

folgenden genannten Aspekten zu den CSRD-Daten aus lhrer Sicht einen Nutzen fir lhre

ind? . . .
% Nutzen sind Organisation bringen bzw. ...
100 Geringer bis gar kein Nutzen mTeilweise ®eher grol3er bis sehr grof3er Nutzen
0 20 40 60 80 10004
23,9
28,6
Banken 12,0 12,8 75,2
80 Umfang der verfigbaren
Daten steigt
Investoren 4,3 15,2 80,4
60
Banken 9,3 22,0 68,6
43,5 Vergleichbarkeit der
429 verfligbaren Daten steigt
Investoren = 8,7 KK 80,4
40
32,2 26,7 Banken = 11,9 23,7 64,4
Qualitat/Belastbarkeit der
verfigbaren Daten steigt
20 21,7 e Investoren 13,0 17,4 69,6
13,3
11,9
8,7 4,8 Relevanz der Banken = 10,3 33,6 56,0
5,1 29 6,7 4.8 verfligbaren Daten fur
0 ’ mein Kerngeschaft steigt
Kleinere Banken GroRRere Banken Kleinere Investoren  Grofere Investoren
Investoren 8,7 28,3 63,0

gar nicht eher nicht teilweise meherja mvoll und ganz

Fin.Connect.NRW x STM 33



Nach Branche: Hat sich lhre Organisation Klimaziele T“mm%gﬁo
zur Minderung des eigenen THG-Austoles gesetzt? vonre

%

80

60

62,2 62,5
56,9
54,5
39,4
37,7 :
40 35,4 36,6
28,9
239 25,0
20
12,5
8.9 7.8 7,7 .

Industrie & Produktion (N = 135) Handel, Konsum & Tourismus (N = 77) Infrastruktur & Energie (N = 65) Wissen, Gesundheit & Beratung (N= 71) Telekommunikation/IT-Lo6sungen/Medien
(N =32)

mNein = Nein, aber wir arbeiten daran ®mJa

0 Zusammensetzung der Branchenoberkategorien:
Industrie & Produktion = Maschinen-/Anlagenbau, Chemie/Pharma, Fahrzeug-/Automobilherstellung, Weitere Industrien
Handel, Konsum & Tourismus = Handel/Vertrieb, Konsumgtiterherstellung, Touristik
Infrastruktur & Energie = Transport/Logistik, Energie, Immobilienwirtschaft/Baugewerbe
Wissen, Gesundheit & Beratung = Gesundheitswesen, Bildungswesen, Beratung
Telekommunikation/IT-L6sungen/Medien

Fin.Connect.NRW x STM 34



Nach Branche: In welchen Bereichen besteht der zuklnftige mgl,{,ggmg%ggo
Kapitalbedarf zur Erreichung ihrer sozialen und
Okologischen Ziele? (Mehrfachangaben madglich)

Energieeffizienz in Energieeffizienz in Erzeugung/ Energieeffizienz in Klimafreundliche = Materialeinsparung Zirkulare Produkte
bestehenden neu errichteten Speicherung der Prozess- oder Mobilitat oder Recycling in  oder
Gebéauden Gebéauden erneuerbare Anlagentechnik der Produktion Geschaftsmodelle
Energien
Industrie & 69% 30% 69% 64% 55% 58% 64%
Produktion
Handel, Konsum & 59% 24% 43% 35% 57% 49% 63%
Tourismus
Infrastruktur & 47% 17% 52% 30% 58% 28% 47%
Energie
Wissen, 40% 16% 30% 16% 63% 17% 37%
Gesundheit &
Beratung
Telekommunikation 50% 27% 33% 43% 67% 23% 30%
/IT-

Lésungen/Medien

Fin.Connect.NRW x STM 35
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20

MONITOR

Nach Branche: Wie wichtig ist Nachhaltigkeit in Tkggg;gmg;tlg;D

der Finanzierung lhrer Organisation aktuell?

26,3

26,0
35,4

36.8

37,7

21,5

13,8
7,8

Industrie & Produktion (N = 135) Handel, Konsum & Tourismus (N = 77) Infrastruktur & Energie (N = 65)

21,7 21,9

30,4 31’3

Wissen, Gesundheit & Beratung (N= 71) Telekommunikation/IT-L6sungen/Medien
(N =32)

m Unwichtig Eher unwichtig Teilweise mEher wichtig = Sehr wichtig

Fin.Connect.NRW x STM
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Nach Branche: Inwiefern ist das Thema Nachhaltigkeit in suswmmuwD

Gesprachen mit Finanzierungspartner:innen wichtig?

22,7
39,6
3.3
28,1
43,6 Al
22,6 22,2
19,3
55
11,3 11,1
Industrie & Produktion (N = 135) Handel, Konsum & Tourismus (N = 77) Infrastruktur & Energie (N = 65) Wissen, Gesundheit & Beratung (N= 71) Telekommunikation/IT-L6sungen/Medien
(N =32)

m gar nicht wichtig eher nicht wichtig teilweise  meher wichtig  ®sehr wichtig

Fin.Connect.NRW x STM
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